河南省2010年普通高等学校对口招收中等职业学校毕业生考试  
国际商务类基础课试题参考答案及评分标准

一、选择题（国际贸易基础知识1-30；市场营销知识31-60。每小题2分，共120分）
1．
A    
2．
A

3．C

4．A

5．C
6．
C

7．A

8．
B

9．
D

10．A
11．A

12．B

13．A

14．A

15．A
16．A

17．B

18．B

19．C

20．C
21．B

22．A

23．B

24．B

25．C
26．A

27．C

28．A

29．A

30．C
31．B

32．D

33．B

34．B

35．A

36．D

37．D

38．C

39．A       40．D

41．B

42．C

43．B

44．A

45．B

46．A

47．A

48．A

49．B

50．B
51．A   
52．D

53．D

54．A
    55．C
56．A

57．D

58．B

59．C

60．C

国际贸易基础知识（60分）
二、判断题（每小题1分，共10分）
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三、名词解释题（每小题3分，共12分）
71．是一国政府在一定时期内（1分），对于某些商品的进口数量或金额加以直接的限制（2分）。

72．是缔约国一方保证缔约国另一方的公民、企业、船舶在本国境内享受与本国公民、企业、船舶同等的待遇（3分）。
73．是指在特定年份内（1分），一国出口商品价格和进口商品价格的比率（2分）。
74．是一国对于通过其关境的外国货物所征收的关税（3分）。
四、简答题（每小题5分，共20分）
75．①促进了国际贸易和集团内部贸易的迅速增长（1分）；②改变了国际贸易的地区分布，加深了世界经济的相互联系（1分）；③促进了集团内部国际分工与合作集团内部贸易自由化的发展（1分）；④加速了集团内部的资本集中和垄断（1分）；⑤加速了发展中国家贸易的增长（1分）
76．①进口替代（2分）、②出口导向（2分）、③发展中国家之间加强合作（1分）
77．①比关税壁垒具有更大的灵活性和针对性（2分）②比关税壁垒更能达到限制进口的目的（1分）③比关税壁垒更具有隐蔽性和歧视性（2分）
78．①目前主要还是数量型增长（1分）；②国际贸易摩擦正处在高发期，对我国外贸发展有负面影响（2分）；③外贸规则中一些对我国不利的条款引起摩擦（1分）；④加入世贸组织过渡期结束后，对我国仍有一些制约和限制。（1分）

五、论述题（18分）
79．我国加入世界贸易组织要从战略高度来把握它的重大意义（3分）。①它是我国经济融入世界经济的重要里程碑（3分）；②是推动我国社会主义市场经济体制完善发展的一大战略（3分）；③有利于加快我国现代企业制度的建立，提高国际市场竞争力和对外贸易的发展（3分）；④有利于我国引进外资（3分）；⑤有利于我国通过世贸组织保护我国合法权益（3分）。
市场营销知识（70分）

六、判断题（每小题2分，共20分）
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七、名词解释题（每小题3分，共12分）
90．指经政府有关部门登记注册后（1分）受法律保护的品牌（1分），具有专门使用权和排他性（1分）。

91．是根据顾客不同的购买心理（1分），采用不同的定价技巧的策略（2分）。

92．是指生产者在一定的地区内（1分）只选择一家中间商销售自己的产品（1分），独家买卖（1分）。

93．是指在通过市场营销调研、掌握市场信息的基础上（1分），运用科学的方法，对影响市场需求变化的各种因素进行分析和研究（1分），推测未来一定时期内市场需求的情况和发展变化趋势（1分）。

说明：只要将名词的内涵答对即可。

八、简答题（每小题7分，共28分）
94．①属性定位（1分）。②利益定位（1分）。③质量——价格定位（2分）。④使用者定位（1分）。⑤竞争定位（1分）。⑥比附定位（1分）。

95．主要以追求最大利润为目标（2分）；以提高市场占有率为目标（1分）；以实现预期的投资收益率为目标（1分）；以应付或预防竞争为目标（1分）；以维持企业生存为目标（1分）；以产品质量领先为目标（1分）。

96．投入期的特点：销售量小且销售额增长缓慢，生产批量小，制造成本高，宣传推销费用大，企业利润低，竞争者少，风险大。（2分）
采取的对策：重点是努力提高产品知名度，突出一个“准”字（1分）。有四种常用策略可选择①快速撇取策略（1分）、②缓慢撇取策略（1分）、③快速渗透策略（1分）、④缓慢渗透策略（1分）。

97．①中间商的地理位置（1分）。②中间商的信誉（1分）。③中间商的资本实力（1分）。④中间商的经营能力（1分）。⑤中间商合作的意愿（1分）。⑥与公众、政府以及顾客的关系（2分）。

九、综合题（10分）
98．市场细分的作用有：①有利于企业发现最好的市场机会，确定目标市场（1分）。②有利于制订和调整市场营销策略，发挥最大的推销效果（1分）。③有利于中小企业开发和占领市场（1分）。④有利于集中使用资源，提高企业的经济效益和社会效益（1分）。

市场细分的条件是：①可衡量性（1分）。②可进入性（1分）。③可盈利性（1分）。

日本电视机生产企业发现市场空白点，这是他们进行市场细分的结果（1分）。日本企业成功地把小型电视机打入美国市场，最重要的一点是选择了适合自己进入的目标市场，扬长避短，有的放矢地开展针对性的营销活动（2分）。
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