
河南省2011年普通高等学校对口招收中等职业学校毕业生考试
国际商务类基础课试题卷
考生注意：所有答案都要写在答题卡上，写在试题卷上无效

一、选择题（国际贸易基础知识1-30；市场营销知识31-60。每小题2分，共120分。每小题中只有一个选项是正确的，请将正确选项涂在答题卡上）

1．按照征税对象或商品流向分类，关税不包括
A．进口税

B．出口税

C．从量税

D．过境税
2．进口配额不包括

A．自主配额

B．自动配额    C．协议配额

D．绝对配额
3．非关税壁垒不具有的特性是
A．公平性

B．灵活性

C．歧视性

D．针对性
4．不属于金融措施的是
A．出口信贷

B．进口信贷

C．出口信贷担保
D．出口信用保险
5．区域经济一体化的特点不包括
A．地缘性

B．共同性

C．开放性

D．超国家
6．经济发展水平基本相同的国家之间的分工称为
A．垂直型分工
B．水平型分工
C．混合型分工
D．网络型分工
7．买方市场是指

A．产品供过于求




B．卖方占据优势
C．产品供不应求




D．供求基本平衡
8．目前最普遍、最基本的国际商品交易方式是
A．加工贸易

B．商业招标

C．国际采购

D．租赁贸易
9．绝对优势理论是    提出来的。
A．李斯特





B．大卫·李嘉图
C．凯恩斯





D．亚当·斯密
10．保护贸易学说不包括
A．幼稚工业保护学说



B．重商主义学说
C．比较成本学说




D．新贸易保护学说
11．服装和鞋类是典型的
A．技术密集型产品



B．资本密集型产品
C．土地密集型产品



D．劳动密集型产品
12．世界贸易组织成员的对外贸易占世界经济贸易总额的
A．60%以上

B．70%以上

C．80%以上

D．90%以上
13．出口许可证制度属于
A．出口管制措施




B．鼓励出口措施
C．关税壁垒措施




D．鼓励进口措施
14．贸易顺差就是
A．进口超过出口




B．出口超过进口
C．进口等于出口




D．贸易赤字
15．常见的最惠国待遇的例外不包括
A．边境贸易

B．关税同盟

C．沿海贸易

D．移民待遇
16．全面规定两国间经济贸易关系的是
A．通商航海条约




B．贸易支付协定
C．贸易协定





D．国际商品协定
17．目前协调各国贸易关系的主要国际组织是
A．联合国


    

B．世界贸易组织
C．国际货币基金组织



D．世界银行
18．中国生产手表和自行车各需要8个工作日，印度则分别需要12个和10个工作日，则    有最大比较利益。
A．中国生产手表




B．印度生产手表
C．中国生产自行车



D．印度生产自行车
19．出口许可证有效期自发证之日起最长不超过
A．3个月

B．4个月

C．5个月

D．6个月
20．对敏感商品进出口数量实行限制的手段是
A．关税


B．配额


C．许可证

D．罚没
21．主要为了取得商业利益而设立的经济特区是
A．自由港

B．保税区

C．出口加工区
D．自由边境区
22．商品倾销不包括
A．偶然性倾销
B．掠夺性倾销
C．数量性倾销
D．长期性倾销
23．区域经济一体化的最高阶段是 
A．关税同盟





B．经济同盟 
C．经济一体化




D．共同市场 
24．我国的出口贸易战略不包括
A．出口商品战略




B．以质取胜战略
C．人才战略





D．市场战略
25．国际产业转移的主要承接国是
A．发达国家





B．中国
C．亚洲国家





D．发展中国家
26．影响商品国际价值变化的因素不包括
A．劳动生产率




B．劳动强度
C．劳动时间





D．劳动工人
27．世界各国对外经济关系的核心是
A．对外贸易关系




B．对外投资关系
C．各国政治关系




D．各国军事关系
28．中国和美国都加入了
A．欧盟






B．北美自由贸易区
C．亚太经济合作组织



D．东盟自由贸易区
29．生产者根据市场供求形成的价格所进行的国际商务活动是
A．反倾销

B．反补贴

C．公平贸易

D．公平竞争
30．由所有成员方的代表组成，定期召开会议的世贸组织机构是
A．部长会议





B．总理事会
C．理事会





D．委员会
31．市场营销学的研究对象是站在卖方的角度，研究在    市场条件下，企业如何提供产品，满足消费者需求。

A．卖方


B．买方


C．垄断


D．寡头 

32．“中国的奢侈品市场比较大”，这句话中的市场指的是

A．市场是交换场所

B．市场是供求双方力量的总和

C．市场是交换关系的总和

D．市场是人口，购买力和购买欲望的集合

33．下列不属于微观环境的是

A．顾客 





B．竞争者



C．政治法律





D．供应商

34．“理性消费，注重生态”、“兼顾企业、顾客和社会的整体利益”的营销观念属于

A．整体营销观念




B．服务营销观念


C．文化营销观念




D．社会市场营销观念

35．鞋、衣服属于

A．日用品

B．选购品

C．特殊品

D．服务
36．把消费者分成传统型、节俭型、奢侈型时使用的细分的标准是

A．地理因素




    B．人口统计因素



C．心理因素





D．行为因素

37．小李购买热水器时最关注的就是产品的安全性，小李的购买动机是

A．求便动机





B．求美动机


C．求实动机





D．求安动机 

38．    阶段的产品竞争者少、风险大、销量小，营销重点是提高知名度。

A．成长期





B．成熟期



C．衰退期





D．投入期 

39．宝洁公司根据不同收入群体的消费者的需要，生产不同档次的洗发水，并分别采用不同的营销策略，宝洁公司的目标市场策略属于

A．无差异市场策略 



B．差异性市场策略



C．密集性市场策略



D．整体市场策略 

40．某企业的产品从企业生产出以后直接销售给消费者，这样的分销渠道属于

A．直接渠道 




B．间接渠道



C．一级渠道





D．零售 
41．如果需求的变动对价格的变动一点都不敏感，价格的任意变化都不会影响需求。那么这种商品的需求弹性为

A．大于1  





B．小于1 



C．等于1





D．等于0 
42．高档品对消费者来说不像日用品，它可以买也可以不买，这体现了需求的

A．伸缩性 





B．替代性



C．层次性





D．季节性
43．“服务员服务水平的高低可以受到他本身素质的影响，服务水平的高低取决于由谁来提供服务”。这句话体现了服务的

A．无形性





B．不可存储性



C．产销同时性




D．质量波动性 

44．产品的整体概念不包括

A．核心产品





B．新产品 



C．附加产品





D．形式产品
45．旅游景点的门票会根据淡季，旺季制定不同的价格，淡季要比旺季稍便宜，这种定价方法属于

A．成本导向定价




B．理解价值定价



C．需求差异定价




D．竞争导向定价 

46．    注重对市场的客观情况进行如实的反映，对某一调研课题进行详细的表述。

A．探测性调研




B．描述性调研



C．因果性调研




D．市场观察
47．企业利用消费者追求名牌的心理，对享有声望的产品打出较高的价格，这种定价策略属于

A．尾数定价





B．如意定价



C．招徕定价





D．声望定价 

48．“宁城老窖，塞外茅台”属于    定位策略。

A．属性定位 




B．利益定位 



C．质量——价格定位



D．比附定位 

49．特尔菲法属于

A．定性预测法




B．定量预测法



C．顾客意见法




D．回归分析法
50．下列不属于降价策略的是

A．改进商品性能




B．增加收费项目



C．增加免费服务




D．增加单位产品的含量 

51．属于人员推销的是

A．广告






B．公共关系



C．营业推广





D．推销员上门推销 
52．没有产品所有权的是

A．零售商





B．批发商



C．经纪人





D．超市 
53．    不是按照广告的目的不同进行分类的。
A．告知性广告



    B．说服性广告 



C．服务商广告




D．提醒性广告 

54．比较适合选择短渠道销售的商品是
A．单价高的贵重商品



B．单价低的普通商品



C．一般日用品




D．普通消费品

55．在使用加权平均法时，一般近期数据的权数
A．较大





    B．较小



C．等于1 





D．等于0 

56．市场机会分析矩阵使用的分析指标是“成功的可能性”和“    ”。
        A．潜在吸引力




B．成功概率
        C．潜在威胁





D．失败概率
    57．恩格尔系数是体现    和收入变动百分比的比例。
        A．食物支出变动百分比


B．支出变动百分比
C．消费支出百分比



D．生产性支出百分比
58．使用一种因素对市场进行细分的方法属于

A．系列因素细分法        

B．综合因素细分法

C．单一因素细分法 


   
D．混合因素细分法
    59．    是市场营销活动中最活跃的因素，是科学和艺术的统一。
    A．促销



            B．广告
C．价格


            
D．渠道
60．下列分销战略中分销渠道最窄的是
A．广泛分销 




B．独家分销
C．选择分销





D．批发分销
国际贸易基础知识（60分）

二、判断题（每小题2分，共20分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”）
61．关境是指一个国家的关税法令完全实施的境域。
62．最惠国待遇条款的最基本特征是相互平等。
63．幼稚工业保护理论的主要代表是法国经济学家李斯特。
64．透明度原则不是服务贸易总协定的原则。
65．2001年12月11日中国正式成为世界贸易组织成员。
66．外汇管制包括成本性外汇管制、数量性外汇管制、混合性外汇管制。
67．技术标准不包括商品包装。
68．价值规律是商品生产和商品交换的经济规律。
69．国际商品协定是指国际间关于各类商品交易的管理规定。
70．非关税壁垒是指除了关税以外的各种限制进口的措施。
三、名词解释题（每小题3分，共12分）
71．国际分工
72．自由结汇贸易
73．关税
74．国民待遇条款
四、简答题（每小题5分，共20分）
75．简述要素禀赋理论。
76．简述自由贸易政策的主要内容。
77．简述世界贸易组织的基本原则。
78．简要介绍亚太经济合作组织。
五、论述题（8分）
79．论述国际产业转移与我国国际分工的关系。
市场营销知识（70分）

六、判断题（每小题2分，共20分。在答题卡的括号内正确的打“√”，错误的打“×”）
80．市场营销就是推销，就是把产品推出去。    
81．满足同一需求的欲望可能不一样。      
    82．对市场环境的威胁，企业只能及时避开，选择转移策略。       

83．生产资料市场与消费品市场相比，其需求的价格弹性较小。     
    84．市场细分的基础是顾客需求的可诱导性。  

85．产品组合的变化因素包括广度，深度和关联性。     
86．新产品能否打开市场，关键是做好领先采用者和早期采用者的工作。   

    87．服务的生产和消费一般是同时进行的。   

    88．企业定价的目标只有一个——追求利润最大化。   

    89．一般情况下，工业品分销的渠道要比日用品的分销渠道短。     

七、名词解释题（每小题3分，共12分）
90．效用

91．市场定位

92．核心产品

93．促销组合 

八、简答题（每小题7分，共28分）
94．简述影响促销组合的因素。

95．简述新产品开发的基本要求和开发方式。
96．产品实体分销的要素有哪些？   

97．简述顾客对企业降价的反应。 

九、综合题（10分）
98．有家罐头厂以生产橘子罐头出名，但剩下的橘子皮一直没有好的方法处理，即使将橘子皮以九分钱一斤的价格送往药品收购站，其销售仍然十分困难。难道橘子皮只能入中药做成陈皮才有用？经过一段时间的研究，他们终于开发出“珍珠陈皮”这一新产品，可将橘子皮用做小食品。而且这种小食品具有养颜、保持身材等功能。以什么价格销售呢？经市场调查发现，妇女和儿童尤其喜欢吃零食，他们在此方面不吝花钱，但惧怕吃零食会导致肥胖，而珍珠陈皮正好解其后顾之忧，且市场上尚无同类产品。于是，他们决定每15克袋装售价1元，虽然价格较高，但投放市场后，该产品仍销售火爆。    

问题:该案例中使用的新产品的定价策略是什么？（2分）结合案例谈谈这种定价策略的优缺点及适用条件。（8分）
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